Tel. 030.37401 -

Per la pubblicita sul
GIORNALE DY BRESCIA
= NUMERIGA &

BRESCIA - Via Lattanzo Gambara, 55
Fax 030.3772300

PAGINA 37

DOMENICA 20 MAGGIO 2007

dal lunedi al venerdi
8.45 - 12.30; 14.30 - 18.30

La I’ICG!’C& della propria identita come trampolino di lancio per lo sviluppo del territorio deve partire dalle comumta locali

ultura e natura, un binomio per la Valcamonica

Le tappe valorizzare l'arte,

Marco Vitale

oltissimi luoghi e ter-

ritori si stanno inter-
rogando sulla loro identi-
t4, sui loro fattori costituti-
vi, sulle loro caratteristi-
che di fondo, sui loro ri-
schi e sulle loro possibilita
di sviluppo. Mi € capitato
di lavorare su questo tema
in valli di montagna come
la Valtellina e la Val Sab-
bia, per citta siciliane, per
citta dell’Appennino cam-
pano come Benevento e
Avellino, per i comuni del
Cremasco.

Vi sono due modi per
affrontare questa materia.
11 primo & quello di dare a
gualcuno Yincarico di svi-
luppare un piano strategi-
¢0, senza alcuna partecipa-
zione della comunita, E
questo & un metodo che
rifiuto perché & di ben po-
ca utilita. Questi momenti
di ricerca della propria
identita, di riscoperta del
proprio territorio e dei pro-
pri valori hanno un signifi-
cato solo se coinvelgono
profondamente la comuni-
ta in tutte le sue articola-
zioni, pubbliche, private,
associative. I ruolo del-
Peventuale consulente &
solo di stimolatore, di ra-
zionalizzatore, di fornire
un metodo.

Vi & un altro pericolo
che voglio sottolineare, e
cioé che Timpegno per la
ricerca dello sviluppo del
proprio territorio diventi
uno strumento per avanza-
re pretese finanziarie o di
altro tipo, verso il governo
o chi per ess0. E un perico-
1o che mi é stato evocato
dalla lettura del manifesto
su Territorio e Sviluppo
Economico emesso nel set-
tembre 2006 dalla Associa-
zione Italiana delle Agen-
zie di Sviluppo Locale e
Marketing Territoriale. Il
documento softolinea giu-
stamente il ruoclo della di-
mensione locale e del terri-
torio per una politica di
sviluppo e precisa;

«In conclusione richia-
mizamo la centralita del ter-
ritorio come luogo di inte-
grazione delle diverse azio-
ni di sviluppo: solo in que-

| modello &
la Franciacorta:
con | prodotti
vende anche

il territorio

e ha creato
un marchio
Internazionale

La Via Crucis di Cerveno e
una veduta della Concarena

sta dimensione locale &
possibile valorizzare in mo-
do sostenibile lo straordi-
nario patrimonio naturale
e culturale del paese, le
risorse umane e professio-
nali di cui disponiamo, i
capitali e le iImprese - so-
prattutto quelle piccole e
medie - i professionisti del-
la conoscenza e la nuova
classe creativa, le energie
che continuamente ali-
mentano, la vita economi-
ca e sociale dell'Ttaliax.
Ma poi avanza sette
«(fuestioni», che sono, in
realtd, sette pretese, 1a pri-
ma delle quali mi sembra
semplicemente terrifican-
te. Sotto il titolo "Progetio
Paese e vocazioni dei terri-
tori", infatti, si dichiara:
«Chiediamo al governo, al-
le forze politiche, alle parti
sociali, di delineare con
chiarezza un "progetto pa-

ese’, una visione il pit pos-
sibile condivisa delle stra-
tegie, delle eccellenze su
cui puntare e delle debo-
lezze cui porre rimedio af-
finché I'Ttalia torni ad esse-
re competitiva. I territori

possono scegliere le traiet- .

torie di sviluppo locale
con adeguata efficacia so-

‘lo in presenza di un qua-

dro diriferimento naziona-
le: vorremmo quindi una
visione netta del posizio-
namento del Paese e del
suo ruolo nella competizio-
ne globale, Nonché una
stagione di politiche pub-
bliche che sostengano se-
lettivamente le vocazioni
e le eccellenze dei territo-
1, favorendo processi coe-
renti di specializzazione
delle economie locali».
Ma come, non sono i
territori a dover cercare al
loro interne, a far emerge-

re dalle proprie viscere,
dalla propria storia, 1a pro-
priaidentitd, le energie na-
scoste, i sognl e Ie
speranze? Ma non sono le
agenzie locali, dove ci so-
no, o gli enti locali, 4 dover
coordinare questa ricerca,
a guidarla, a renderla con-
divisa e partecipata, ed a
far scaturire dalla stessa
progetti ed azioni? Ma
non sono le forze locali a
disegnare il proprio pro-
getto per poi portarlo, in-
sleme ad altri, a livelli isti-
tuzionali superiori, secon-
do il rigoroso e genuino
principio di sussidiarieta?
E invece guesto progetto,
secondo AIDA, dobbia-
mo chiederlo al governo,
alle forze politiche, alle
parti sociali. Sono loro che
dovrebbero delineare con
chiarezza «un progetto pa-
ese», dal quale noi potre-

mo poi dedurre modo geo-
metrico il progetto per la
nostra valle. Non ¢i siamo
proprio. Credo che Hu-
gues de Varine, il grande
studioso e operatore di svi-
Iuppo locale che ha visita-
to pochi mesi fa, con gran-
de sorpresa e gioia, la me-
dia Valcamonica rabhbrivi-
direbbe a sentire queste
cose.

Una buona definizione
di marketing territoriale &
la seguente:

«J1 marketing territoria-
le & una disciplina che si
basa sull'identificazione
dell'insieme dei valorj e di
vocazioni che caratterizza-
no un territorio che é tale
perché, oltre alla compo-
nente morfologica e natu-
rale, & identificativo diuna
comunitd che mnel corso
del tempo ha conferito ad
una data area personalita,

stili di vita, cultura, contri-
buti economici che rendo-
no unico un territorio. 1
marketing territoriale ha
come obiettivo la promo-
zione, sia a livelio locale,
sia a livello internazionale
- se attuabile - delle carat-
teristiche produttive, dei
beni prodotti, degli ele-
menti di valore legati ad
una data area, per costitui-
re un’aggregazione di ser-
vizi e infrastrutture».

Ritroviamo qui i tre fat-
tori chiave sui quall si pud
lavorare, come ciha ripetu-
to anche a gennaio, a Bre-
no Hugues de Varine: il
territorio, la popolazione,
la cultura. Sono questi i
tre elementi fondamentali
di ogni disegno di svilup-
po.

Queste ampie premesse
mi permettono di conclu-
dere sulla Valle Camonica,

La Media Valle Camonica
ha un grande patrimonio
di storia, arte, cultura in
un contesto ambientale e
paesaggistico ancora sug-
gestivo. Bisogna unire sfor-
zi, obiettivi, azioni co-
struendo una comunita
culturale sulla quale inne-
stare 1 progetti di svilup-
po. Le direttrici di marcia,
accanto alla modernizza-
zione delle attivita tradi-
zionali, sono abbastanza
chiare:

- bisogna sviluppare un
grande progetto di valoriz-
zazione di un itinerario cul-
turale dalla Valle dalla Ma-
donna della Neve di Piso-
gne alla potente Via Cru-
¢is di Cerveno. Quello che
& racchiuso in poeche deci-
ne di chilometri & stato
definito da Hugues de Va-
rine, cioé da uno che ha
visto musei ed ecomusei
in mezzo mondo per cin-
quant’anni, "une richesse
encroiable". II numerc di
persone che visitano cue-
sti luoghi, comprese le inci-
sioni rupestri, € ridicol-

. mente basso. E necessario

e possibile un grande pro-
getto di marketing territo-
riale di alto livello. Per cre-
are tensione positiva sul
tema potrebbe essere uti-
le scegliere un grande
obiettivo di restauro, ad
esempio la Via Crucis di
Cerveno, un capolavoro-as-
soluto del suo genere, che
& in pessime condizioni di
salute. Un serio ed affidabi-
le restauratore ha gia stu-
diato la cosa. Perché non
lanciare un programma di
raccolta di fondi per re-
staurare la Via Crucis di
Cerveno? Potrebbe essere
un momento unificante;

- bisogna potenziare le
strutture e la promozione
per sviluppare un turismo
stanziale di mezza monta-
gna adatto alle famiglie
medie;

- bisogna attrarre le cor-
renti di ecoturismo, una
componente turistica in
grande espansione, con la
valorizzazione dei parchi,
(come il parco dell'Ada-
mello), che rappresentano
la spina dorsale dell'ecotu-
rismo in Italia (22 parchi

I turismo ecologlco e prodo’fu tlplCl e puntare sulla formazione dei giovan

nazionali e 122 pa.rch1 re-
gionali). L’attivita dell'eco-
turismo ha raggiunto un
fatturato di 9 miliardi di
euro e Iincremento medio
& di circail 10% all'anno, II
pubblice degli ecoturisti &
stimato in 15 milioni dei
quali 7 milioni hanno me-
no di 18 anni. Il governo é
impegnato a rilanciare sul
binomio turismo e natura
con stanziamenti di 210
milioni di euro

MARCO VITALE
Brescieno, 72 arhi,
econemista. Gia dirigente
di Arthur Andersen,
presidente Ferrovie Nord
e assessore al'economia
al Cormune di Mitano.
Atugmente & congigliere
Asrri di Brescia, vice-
Pi’ESfdeme Banca Popolare
viilano, presidents Istud
Fondazione per fa cultura
e gestione d'impresa

per 1 prossimi fre

anni;

- bisogna po-
tenziare I'agroali-
mentare con un
progetto adhoc e
un marchio unifi-
cante. Non basta
pit cercare di ven-
dere i prodotii,
Bisogna vendere
il territorio con
dentro i prodotti,

o i prodotti con
dentro il territorio, come
ha fatto la Franciacorta
che grazie al vino ma an-
che ad una politica accor-
ta di territorio & diventata
un marchio territoriale di
valore internazionale;

- bisogna creare qual-
che momento innovativo
e formativo per i giovani
come ha fatto Benevento,
ma per dare su questo
tema indicazioni
pili precise do-

ARTE RUPESTRE
Prosegue fino al 24
maggo i XXl Simposio
de! Centro camuno ch
studi preistorici. Oggr ak
Centro congress ¢ Darfe
Boario Terme si parla di
psicofogia & psiceanalisi
delluormo primitivo,
domani Iz visita &l sit
archedlogici, luneci parlano
i rappresentarti del
Ministero e dellUnesco

vreli avere una
ben pil profonda
conoscenza del
territorio.

Mi sembra che
uno dei problemi
della Valle Camo-
nica € che, pur
facendo parte ter-
ritorialmente del-
la provincia di

o

Brescia, sia so-
stanzialmente
ignorata dalla Provincia in-
tesa come istituzione. Da
questa fonte, e pud darsi
che mi sbagh non ho mai
sentito venire un indiriz-
70, uno stimolo, una gui-
da, una proposta, un aiu-
to, una seria attenzione,
Mi sembra che dobbiate
fare da soli. Ragione di pitt
per unire le forze per pro-
gettare insieme il futuro
della Va]le il vostro futu-
ro.

MUSICA CLASSICA

Nell'ambito del Simposio
sul‘arte rupestre, domani,
lunedi, alle 21 neliz peve
di San Siro ci Capo di
Ponte il Quartetto
Kaffeebaurn tiene un
concerto di musica del
Sette e Ottacento,
promosso dal Comune n
colleborazione con gli
Amici del Conservatorio di
Darfo Boano Terme




